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Identifikacia emitenta

Informacna povinnost’ za: 1. polrok roku 2022

Uttovné obdobie: 0d 1.1.2022 do 30.6.2022

Obchodné meno: I.D.C. Holding, a.s.

Pravna forma: akciova spolocnost’

1CO: 35 706 686

Sidlo: Bajkalska 19B, 821 01 Bratislava

Tel.: +421 2 48241 711

www stranka: www.idcholding.com

Datum vzniku: 16.1.1997

Zakladné imanie: 15272 000,- EUR

Predmet podnikania: vyroba a predaj trvanlivého, polotrvanlivého peciva a
cukroviniek.

Zakladatel’: LD.C. s.r.o. (Valné zhromazdenie spolo¢nikov, konané dna

22.11.1996 zrusilo spolo¢nost’ I.D.C. s.r.0. bez likvidacie, a to
premenou na akciovu spolo¢nost’ I.D.C. Holding, a.s.).
Oznamenie sposobu zverejnenia
polro¢nej finanénej spravy: § 47 ods. 4 zakona o burze cennych papierov pismeno a) a b),
Hospodarske noviny, dna 30.9.2022.

Uctovna zavierka

PriebeZnd individudlna uctovnd zavierka podla IFRS

Priebezna individualna G¢tovna zavierka bola zostavena za obdobie od 1.1. 2022 do 30.6. 2022
podl'a Medzinarodnych $tandardov finanéného vykaznictva (IFRS) tak, ako boli schvalené Europskou
uniou. Predmetnu uctovnl zavierku auditor neoveroval.

I.D.C. Holding, a.s. ako emitent dlhopisov, ktoré boli prijaté na obchodovanie na regulovany

vol'ny trh Burzy cennych papierov v Bratislave, a.s. vyhlasuje, ze Polro¢na finan¢na sprava za 1. polrok
roku 2022 nebola overena alebo preverena auditorom.

PriebeZnd konsolidovand uctovnd zavierka podl’a IFRS

Priebezna konsolidovana ti¢tovna zavierka bola zostavena za obdobie od 1.1.2022 do 30.6.2022
podl'a IFRS tak, ako boli schvalené Europskou uniou. Konsolidovanll uc¢tovna zavierku za uvedené
obdobie auditor neoveroval.

Priebezna sprava

A) Uvedenie dolezitych udalosti, ku ktorvm doSlo v priebehu Siestich mesiacov
uctovného obdobia a ich dopad na priebeznu uctovnu zavierku v_skratenej
Struktire spolu s opisom hlavnych rizik a neistot na zostavajucich Sest’ mesiacov
uctovného obdobia

Zlucenie spoloénosti 1.D.C. Holding, a.s. a Merge Plan a.s.

V roku 2021 sa stala materskou spolo¢nostou I.D.C. Holding, a.s. spolo¢nost’ Merge Plan, a.s.,
ktora vznikla 30. marca 2021 a od 1 jula 2021 ziskala kontrolu nad spolo¢nostou. Na zaklade zmluvy
0 zluceni Spolo¢nost Merge Plan, a.s. zanikla 1. janudra 2022 ajej pravnym nastupcom sa stala
spolo¢nost’ 1.D.C. Holding, a.s.


http://www.idcholding.com/
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Spolo¢nost’ Merge Plan, a.s. po obstarani podielov spolo¢nosti Ucétovala o tejto akvizicii
pomocou realnych hodnoét identifikovatel'nych aktiv, zavizkov a podmienenych zavazkov urc¢enych ku
dnu ziskania kontroly. Ked’ze samotné zlucenie spolo¢nosti 1.D.C. Holding, a.s. a Merge Plan, a.s. je
pravne efektivne od 1. januara 2022 nepredstavuje v ramci skupiny Merge Plan, a.s. a I.D.C. Holding,
a.s. podnikovi kombinaciu v zmysle pravidiel IFRS 3, ale internt reStrukturalizaciu skupiny spolo¢nosti
pod spolo¢nou kontrolou. Spolo¢nost’ si zvolila moznost’ prebratia skupinovych zostatkov spolo¢nosti
Merge Plan, a.s. spolo¢nost'ou 1.D.C. Holding, a.s.

Novinky uvedené na trh v obdobi od 1.1.2022do 30.6.2022:
Pod znackou Sedita

Mila Laska 50g — pre trhy SK a CZ sme pripravili Limitovana ediciu produktu Mila 50g
polomacané oblatky. Produkt v putavej, tematickej grafike sme uviedli na trh SK v januari a na CZ trh
v marci 2022.

Goralki TOP 40g — pre pol'sky trh sme pripravili a uviedli na trh od februara dve prichute
polomacanych oblatok a to prichut’ milk a prichut’ ¢oko. Oblatky su Specifické pouzitim tmavych platov
pri oboch prichutiach.

Goralki Nagie 429 — aj tato novinka bola pripravena pre pol'skych spotrebitel'ov. Ide nemacanu
oblatku s obl'ibenou prichut'ou kakao-banan. Na trh sme ju uviedli v marci 2022.

Moments 45g — pre madarsky trh sme pripravili Limitovan ediciu do produktovej rady
Moments obvodovomacané oblatky prichut’ citron. Na HU trh sme ju uviedli od aprila.

Pod znackou Verbena

Verbena Big Mix 120g — obl'ibené bylinkové furé sme rozsirili o balenie v ktorom spotrebitel’
mdze najst’ mix najoblibenejsich prichuti a to Salvia, Sipka a rakytnik. Produkt bol uvedeny na trhy SK,
PL a HU v maji 2022.

Verbena 60g Sugar free — v m4ji sme na pol'sky trh uviedli aj produkt Verbena Sipka a Verbena
zazvor obe vo forme Sugar free verzie.

Verbena zelé 90g — d’alsi produkt pre PL trh - osved¢ené prichute Sipka a baza sme pripravili vo
verzii zelé. Na trh sme produkty uviedli v mesiaci april.

Pod znackou Figaro
Nové sezonne vyrobky pre Vel'ku noc 2022 — pre vel’kono¢nt sezénu bol sortiment produktov
roz§ireny o tuto novinku: Huska 70g pre SK, CZ a HU — duta figlrka z mlie¢nej ¢okolady.

Systém zabezpecovania kvality

V ditoch 25.4. — 12.5.2022 bol, vykonany recertifikacny audit podl'a noriem IFS verzia 7 a BRC
verzia 8. Recertifika¢ny audit vykonala auditorska firma SGS na vSetkych prevadzkarnach — Pecivarne
Sered’, Figaro Trnava aj Cifer.

Oba certifikaty sme uspesne obhajili. V hodnoteni podl'a normy IFS ziskali vSetky prevadzkarne
,HIGHER level“ a v percentualnom hodnoteni Pecivarne Sered’ 98,34% zhodu, Figaro Trnava 97,86%
zhodu, a Cifer 98,28% zhodu.

Podl'a normy BRC ziskala prevadzkaren Pecivarne Sered’ hodnotenie ,,AA*, prevadzkarne
Figaro Trnava Cifer dostali hodnotenie ,,A“.
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Interné audity podla noriem IFS verzia 7, BRC verzia 8, TFMS verzia 2 a HFA verzia 4 su
naplanované vo vSetkych prevadzkarinach v terminoch od méaja 2022 az do decembra 2022.

V L. polroku 2022 boli podl'a planu externych auditov na I. polrok 2022 vykonané aj audity
U nasledovnych dodavatel'ov vstupnych materidlov:
TOSIT s.r.o ., Nitra - dodavatel’ obalov
EKVIA s.r.r., Nitra - dodavatel’ surovin
UNIMAR TRADE s.r.0. - dodavatel’ surovin
SMURFIT KAPPA a.s., Starovo - dodavatel’ obalov
Vsetci dodavatelia auditom presli.
V I. polroku 2022 bol z dodavatelov sluzieb pravidelne 1x mesaéne krat kontrolovany
dodavatel stravy spolo¢nost’ Compass Group Slovakia.

Environmentalna zodpovednost’

Nastavenie vyrobnych procesov I.D.C. Holding, a.s. spifia vietky legislativne poziadavky
tykajuce sa ochrany zivotného prostredia a vyrobna ¢innost’ nema dopad na Zivotné prostredie. Vsetky
procesy vo vyrobnych prevadzkarniach st riadené aktivne a nad ramec legislativy tak, aby prispevok k
ochrane zivotného prostredia bol ¢o najvyssi predovsetkym v oblastiach emisii sklenikovych plynov,
Cistenia odpadovych vod, produkcie, upravy a recyklacie odpadov.

K tymto procesom patri predovsetkym:

- bezodpadova vyroba hotovych vyrobkov - vedl'ajsi produkt z vyroby, ktory nie je vhodny na
d’alie spracovanie do potravin a je preklasifikovany na predaj pre krmovinarske ucely alebo ako
biologicky rozloziteI'ny odpad spracovany v bioplynovych staniciach, je odpredavany zmluvnym
odberatel’'om,

- bezobalové dodavky surovin - strategické suroviny si dodavané cisternami a nasledne su
precerpavané priamo do sil. Dodavky sypkych surovin a jadrovin su realizované vo velkokapacitnych
baleniach,

- separovanie a zhodnotenie obalovych materialov (folie, papier, hlinikové obaly) generovanych
vo vyrobnej sfére — v spolupraci so spolo¢nost’ami zabezpecujucimi zhodnotenie odpadov su vytriedené
a nepotrebné zasoby obalového materialu odovzdévané na recyklaciu alebo su energeticky zuzitkované,
- riadenie energetickej naro¢nosti regulovanim spotreby elektriny a plynu v prevadzkariach
skupiny, vymenou povodnych svietidiel za tsporné LED osvetlenie vo vyrobnych halach a v skladoch
spolo¢nosti, prevadzkovanie vzduchotechnik tzv. free-coolingom

- vyuzivanie elektriny z obnovite'nych zdrojov, ktora je zabezpeena Zmluvou na dodavky
elektriny so spolo¢nostou ZSE Energia a.s. pre rok 2019/22,

- striktnd kontrola a minimalizacia pouzivania chemickych latok v prevadzkarnach, pouzivanie
ekologického jednozlozkového chladiva R32 vo VZT a chladiacich zariadeniach

Obchodna ¢innost’

Slovenska republika

Hruby domaci produkt (HDP) Slovenska v 2. §tvrtroku 2022 medziroéne vzrastol o 1,8 %.
Slovenska ekonomika rastla aj v druhom Stvrtroku, v porovnani s prvym stvrtrokom sa vSak tempo
rastu spomalilo. Objem HDP v beznych cenach dosiahol 26,5 miliardy eur, bol medziro¢ne vyssi o
10%. Rast slovenskej ekonomiky v 2. $tvrtroku sa spomalil, HDP je na podobnej tirovni ako pred
vypuknutim pandémie. Ekonomickt vykonnost’ uz stvrty stvrtrok po sebe tahal predovsetkym domaci
dopyt, konkrétne vyssia spotreba domacnosti. Zahrani¢ny dopyt (vyvoz) sice este zostal v
medziroénom poklese, ale uz len minimalne. Z 10 skupin odvetvi ekonomiky medziro¢ne rastlo 8,
rozhodujicemu priemyslu viak dych nestagil a zaostavanie za kondiciou pred pandémiou sa prehibilo
na takmer 16 %.
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Medzikvartalne (2. $tvrtrok 2022 oproti 1. Stvrtroku 2022) bol HDP po sezonnom ocisteni realne
vys$§i 0 0,5 %. V porovnani s hodnotami v 2. §tvrtroku 2019 vSak podl'a SU SR vidno, ze ekonomika
sa dotiahla na porovnatel'na troven ako pred pandémiou.

Miera inflacie vzrastla v maji 2022 na 12,6 %. Rast cien bol zaznamenany vo vsetkych 12
sledovanych odboroch. Ceny potravin boli medziro¢ne drahsie az o 16,6 %, a to pri vetkych deviatich
sledovanych polozkach. Najviac inflaciu ovplyvnili, s prihliadnutim na podiel kupovanych poloziek
v nakupnom kosiku, rastiice ceny mésa o 16,5 %, chleba a obilnin o 18,8 % a mlieka, syrov a vajec
017,4 %. Nadalej rastli ceny olejov a tukov 0 40,1 % a vyrazne sme si museli priplatit’ aj pri nakupe
zeleniny ktora nas stala o 19,6 % viac ako pred rokom.

Najvyssi podiel vo vydavkoch slovenskych domécnosti predstavujii ndklady na byvanie, pricom
ich rast bol v maji medziro¢ne na urovni 15,6 %. Ceny sa zvysili za imputované najomné (aktualne
vyssie 0 19,4 %) a pri sluzbach stvisiacich s byvanim (udrzba a opravy obydlia 0 20,7 %). Ceny za
elektrinu, plyn a tepelnt energiu vzrastli sumarne o 15,7 %.

Stale sme si priplacali aj za pohonné hmoty, tie sa medziro¢ne zvysili o 36,8 %, ako aj za
reStauracné a kaviarenské sluzby o 13,5 % a ubytovacie sluzby o 8,3 %. Rastli ceny aj za vahovo menej
vyznamné polozky ako telekomunikacéné sluzby, odevy aobuv, ¢i pomocky a Sluzby osobnej
starostlivosti.

Index spotrebitel'skych cien sa v maji 2022 medziro¢ne zvysil za domacnosti zamestnancov
12,5 %, za nizkoprijmové domdcnosti o 12,7 %, za domacnosti déchodcov o 13,5 %.

V sthrne za pit’ mesiacov roku 2022 sa spotrebitel'ské ceny medziro¢ne v priemere zvysili
0 10,4 % (za domacnosti zamestnancov a za nizkoprijmové domacnosti zhodne o 10,4 %, za domécnosti
d6chodcov o 11,3 %).(Zdroj: Statisticky urad SR)

Spotrebitelia citia finan¢ni neistotu a obavaju sa o budtcnost’. Na otazku spolo¢nosti GFK, pri
ktorych kategdriach menite svoje spotrebitel'ské spravanie pri zvySovani cien, uviedlo 45% opytanych
v SR kategoriu cukroviniek. Podl'a zdroja GFK, nakupy v promoéciach vzrastli k YTD april 2022 na
35,5% z poévodnych 34,2% k YTD apr 2021 v ramci celého FMCG sektora. Takisto narastol aj podiel
predaja privatnych znaciek v ramci FMCG sektora. Kategoria oblatok v ramci MAT zaznamenala pokles
-3,5% v objeme a +1,8% v trzbach.

V 2.Q 2022 sa naplno prejavilo zvysSenie cien zo zacCiatku roka a celd kategoria oblatok klesla
vV YTD do maja 2022 v objeme 0 7% a kategéria susienok o 2,3%. PriCom narast trzieb bol 4,2%
v kategorii oblatok a v kategorii susienok len 0,7%.Podiel nakupov v promdciach na celkovych trzbach
kategorie vzrastol na 54,5%.

Percentualny trhovy podiel spolo¢nosti I.D.C. Holding, a.s. sa v SR v kategorii oblatok za MAT
maj 2022 znizil v objemoch 0 0,6% na 53% a v trzbach o 1,5% na 55,9% . Za obdobie YTD do maja
2022 to bol v medziro¢nom porovnani pokles o 0,3% v objemoch na suc¢asny podiel 53,3% a v trzbach
pokles 0 1,1% na 56,5%. Podla trhovych dat, za obdobie YTD, Klesli v medziroénom porovnani v
objemoch vsetky znacky spolo¢nosti IDC Holding, okrem Tatraniek — znacky udrziavanej ako price
fighter. V trzbach sa podarilo v porovnavanom obdobi podl'a trhovych dat narast’ iba znacke Horalky
a Tatranky.

Pricinou je vyvoj priemernych cien najpredavanejsich items, ktoré pri znackach z portfolia IDC
Holding rastli rychlejsie ako pri konkuren¢nych znackach.

Podla internych predajnych dat, zaznamenavame pokles v ramci 1HY iba v tonach, v trzbach
na uzemi SR zaznamenavame naopak narast.
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Tradi¢ne v januari pripravujeme kartonovy plneny stojan Sedita s mixom produktov, ktoré
nemavaju vlastni samostatni kampar a tym padom ani vystavenie v plnenom kartonovom stojane. Aj
v roku 2022 sme tymto sposobom zabezpecili druhotné umiestnenie pre produkty Romanca, Romanca
premium, Princezky, Anita a Méta. S vyraznou podporou zédkaznika LIDL sa podarilo umiestnit’ na trh
az 1200 kusov stojanov.

Limitované edicie obalov Mila sa teSia popularite u zdkaznikov a preto sme aj v roku 2022
uviedli obal s novou vektorovou grafikou, s vyuzitim metalickych efektov a sloganom "Len pre teba".
Limitovant ediciu s t¢émou lasky sme distribuovali na trh nielen tradi¢ne k obdobiu sviatku vSetkych
zalibenych - sv. Valentina, ale aj v maji - mesiaci lasky.

Sychravé obdobie mesiaca februar sme vyuzili na podporu znacky Verbena s oboma
produktovymi radmi — bylinkovymi cukrikmi aj suSienkami. Nadlinkovd komunikacia prebiehala
formou 15 sekundového TV spotu v 2 prevedeniach a pestrou kampanou v online.. V ramci nej sme
vyuzili nielen socialne siete, branding na vybranych weboch, bannery ale aj nativne Clanky a kvizy
Vv spolupraci s vydavatel'stvom News and media holding. Novinkou bola aj spolupraca na podcastoch
jauuu PS: to bolelo a Marakua. Podlinkové aktivity sme okrem mnoZstva POS materidlov doplnili aj
0 branding na sieti Tesco formou podlahovych nalepiek a totemov. Netradi¢nou formou prezentacie bol
sampling v $portovych centrach po celom Slovensku doplneny o spoty na obrazovkach priamo
Vv fitnescentrach.

Marec je mesiac v ktorom sa ststred’'ujeme na podporu celomacanych produktov. Znacka Lina
je nasou vlajkovou lod’ou a najpredavanejSou oblatkou vtomto segmente, preto sa marec niesol
Vv znameni mnozstva orieskov a bohatej polevy, ktoré st jej znadmymi produktovymi benefitmi. TV spot
preniesol divaka do kuzelnej tovarne pana vevericiaka, ktory predstavil vSetky prichute Lina s dorazom
na novinku Peanut butter. V online ¢asti kampane sme do prostredia tovarne osadili webovua
mikrostranku lina.sk , ktora obsahovala hru, v ktorej bolo ulohou sutaziaceho pochytat’ o najviac
orieSkov do spravnych obalov. Hrac¢i v priebehu jedného mesiaca odohrali viac ako 120 000 hier
a vitazné skore 2622 bodov nas Sokovalo. Aj v pripade Liny sme pripravili netradi¢nti a nova podporu
na miestach predaja. Tentokrat to bol ru¢ne robeny 3D shelfstopper s panom tovarnikom a obrovskym
araSidom s modelom oblatky Lina vystaveny na TOP prevadzkach siete Billa.

Rodinné je znacka, ktora v sebe zahftia Siroké portfélio oblatok i suSienok. V mesiaci april sme
preto pripravili po prvykrat 6 policovy kartonovy stojan do ktorého sa zmesti, bez jednej polozky, cely
sortiment Rodinné. V komunikéacii znacky sme otvorili nova tému a tou je pecenie. Je to aktivita pri
ktorej sa ¢i uz pocas pripravy ale najma pri samotnom vysledku stretne rodina a uziva si spolo¢né chvile.
My sme hl'adali recepty, ktoré obsahuju naSe produkty Rodinné, ¢i uz ako surovinu alebo esteticki
bodku dozdobenia. Samy sme natodili 3 vzorové recepty a prostrednictvom online komunikéacie ale aj
trade a print podporou sme vyzyvali I'udi aby nam prostrednictvom webu napisali ich obl'ibeny recept
spolu s fotografiami. Odmenou pre autorov najlepsich receptov boli kuchynské roboty Klarstein. Do
kampane sme v online prostredi zapracovali o.i. aj nativne ¢lanky, newsletter, spolupracu s portalom
modry konik a prvykrat aj 10 cukrarov - influencerov, ktory pripravili a odprezentovali na svojich
Instagram i€toch ich vlastné recepty S pouzitim vyrobkov Rodinné.

V aprili zaroven prebehla spotrebitel’ska sut’az so znackou Rodinné v sieti predajni CBA. Vyhry
boli taktiez orientované na pecenie, aby sa zachovala kontinuita komunikacie v sulade s celoslovenskou
reklamnou kampariou.

Spominany ma4j lasky cas je idealnym obdobim pre znacku Mila. Tento lovebrand najmé pre
zeny, ktory zmenil na toto obdobie obal, sme podporili marketingovym mixom pozostavajucim z TV
reklamy, online kampatiou a trade podporou na predajnej ploche. V online sme sa zamerali na
engagement spotrebitelov aich hlasovanie v tyZzdennych anketich s2 moznostami. Vyhrou boli
originalne Mila darCeky. Na predajnej ploche zase dominovali brandovania druhotnych umiestneni so
zaMilovanou grafikou vychadzajicou s obalu ako su prebaly na koSe, na palety, brandingy kovovych
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stojanov, shelfstoppre na sieti Billa atd’. Nas jedine¢ny kartonovy stojan Mila laska obsahoval okrem
klasickej 50 g. Mily aj 16 krabi¢iek mini Mily v 240 gramovom baleni v limitovanej grafike.

V juni sme sa sustredili na trade podporu vystavenia nemacanych oblatok rovnakého formatu
znaciek Kévenky, Kakaové rezy a Vesna. Celkovo sa na trh dostalo az 1100 nabalenych karténovych
stojanov, s % zastiipenim siete LIDL.

Ceskd republika

V 1. Stvrtroku 2022 pokracovalo postupné zotavovanie ekonomiky z pandemickej krizy.
Situacia sa vyrazne zlepSila predovsetkym v sluzbach a obchode v porovnani s rovnakym obdobim roku
2021. HDP v 1.¢8tvrtroku 2022 medziStvrtroéne stipol 0 0,9 % a medziroéne 0 4,9 %. V 2. Stvrtroku
vzrastol hruby domaci produkt podl'a predbezného odhadu medzistvrtroéne 0 0,2 % a medziroéne 0
3,6 %. Miera inflacie vyjadrena prirastkom priemerného indexu spotrebitel’skych cien za 12 poslednych
mesiacov oproti priemeru 12 predchadzajiacich mesiacov bola v jali 10,6%. Najviac k rastu inflacie
prispeli rastiice ceny byvania, potravin a pohonnych hmot. Rastica cenova hladina zvySuje obavy
domacnosti z d’alsieho ekonomického vyvoja a ich spotreba tak oproti koncu roka 2021 realne klesla.
Domacnosti najviac obmedzili vydaje na predmety dlhodobej spotreby. Za cely druhy stvrtrok sa
maloobchodné trzby znizili medziroéne 02,7 %, trzby za potraviny klesli 03,8 %. (Zdroj: Cesky
Statisticky urad)

Sektor rychloobratkového tovaru zaznamenal v 1. stvrtroku 2022 nominalny mierny pokles
trzieb na urovni -0,5%. Objem rychloobratkového tovaru poklesol 0 6% a ceny naopak vzrastli 0 5,5%.
Potravinarske kategorie klesaju rychlejsie oproti drogistickym kategoriam. V 2. Stvrtroku sa zrychlil
cenovy rast rychloobratkového tovaru medziroéne o 9%, nominalny rast bol +7,2%. Spotreba
rychloobratkového tovaru poklesla o -1,8%.

Pocet hypermarketov stagnuje, pokracuje rozsirovanie siete maloformatovych predajni potravin
medzinarodnych ret'azcov. Popri vystavbe novych predajni vo vacsich mestach, expanduji v suc¢asnosti
ret'azce aj vV mestach do 3 000 obyvatelov.

Kategoria oblatok (bez trubi¢iek) narastla medziro¢ne o 6,5% v objeme, v obrate 0 9,7% v
porovnani S 1. polovicou roku 2021. Vyssi objemovy rast kategorie oproti predchadzajiacim rokom je
Ciasto¢ne ovplyvneny prichodom ukrajinskych utecencov a solidarnymi nakupmi behom prvych 2
mesiacov po vypuknuti vojny na Ukrajine.

IDC Praha a.s. je jednotkou na trhu soblatkami (bez trubiciek) s podielom 37,6%
v hodnotovom vyjadreni. Oproti 1. polovici roku 2021 sa podiel IDC Praha a.s. v oblatkach navysil o
0,5 p.b.. Dvojke na trhu oblatok, firme Mondelez International klesol v 1. polovici tohto roku podiel o
1,4 p.b. na 31,3%. Hlavne v 2. §tvrtroku tohto roku je mozné vidiet ur¢ity presun nakupujtacich smerom
k privatnym znac¢kam, ktoré dosiahli celkovo 14,8 % hodnotového podielu (tj. medziroény narast 0 2,5
p.b.).

(Zdroj: NielsenlQ)

V prvom polroku roku 2022 doslo k vyraznému narastu cien vstupnych surovin, obalov a
energii. Prudky narast nakladov na vyrobu bol dlhodobo neudrzatel'ny, preto muselo prist’ k vyraznému
zvyseniu spotrebitel'skych cien nasSich vyrobkov na ¢eskom trhu. V prvom stvrtroku roku 2022 tiez
pretrvavali rdzne hygienické opatrenia, ktoré vyrazne obmedzili dodavky tovaru z vyroby. Navzdory
vSetkym tymto nepriaznivym vplyvom sa podarilo IDC. Praha a.s., polro¢ny plan nielen splnit’, ale
aj vyrazne prekrocit’.

V 1. polroku 2022 skupina zrealizovala na tomto trhu 2 kampane na podporu znaciek Lina a
Horalky. Podpora Mily bola prepojena v mesiaci februar s vel’mi obl'ibenym sviatkom Sv. Valentina,
v mesiaci maj so sviatkom lasky a Diiom matiek. Specidlne balenie Mini Mila a masivne druhotné
umiestnenie v predajniach spolu s maximalnym nasadenim znacky v akciach zdvihli predaj Mily v 1.
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polroku 2022 na jednu z najvyssich trovni. V mesiaci marec bola realizovana kampan na podporu
znacky Lina s upravenym novym spotom. V mesiaci maj spolo¢nost’ opat’ pripravila pre spotrebitel'ov
uz tradi¢nu a vel'mi obl'ibenu sttaz s Horalkami. Vyborny ohlas, vysoké ¢isla zaslanych unikatnych
kodov do stitaze a narasty predajov promo baleni Horaliek potvrdzujt, Ze je stitaz u spotrebitel'ov stale
popularnejsia.

Polska republika

Podl'a informécii hlavného Statistického uradu sa ku koncu roka 2022 makroekonomické
ukazovatele vyvijali v Pol'sku nasledovne. Co sa tyka HDP, realna troveti je 8,5 % ku koncu I kvartalu
2022.

Pol'sko dosiahlo v znizovani nezamestnanosti celkom dobré vysledky v porovnani
s predchadzajucim rokom. Za rok 2022 na konci 1 Q bola nezamestnanost’ na urovni 4,9 %

Na rok 2022 boli prijaté v IDC Polonia s.a. nasledovné hlavné ciele:

1. Splnenie planu predaja v ,t“, ,,PLN ,, ako aj v ,,KP*

2. Realizacia projektu ,, TV kampane znacky Goralki”

3. Realizacia projektu ,, TV kampane znacky Verbena“

4. Splnenie planu nakladov a ich zniZzovanie v maximalnej moznej miere

5. ZlepsSenie numerickej distribucie u kIi¢ovych vyrobkov

6. Udrzanie stability v personalnej oblasti

Vyssie uvedené ciele na rok 2022 boli zapracované aj do finan¢ného planu schvaleného
Dozornou radou spolocnosti. Prijaté ciele sa podarilo splnit. Splnenie vSetkych planov sa
podarilo zrealizovat’ hlavne vd’aka spolupraci z tzv. Hard diskontami. Trhovy podiel Hard
diskontov teda LIDLa a Biedronky, DINO je uz viac ako 45 % na trhu FMCG podl'a Nielsen.

Madarsko

Hruby domaci produkt v 1. polroku 2022 v porovnani s rovnakym obdobim predchadzajiaceho
roka vzrastol 0 +8,2 %. Spotrebitel'ské ceny v Mad’arsku vzrastli v juni oproti rovnakému obdobiu
minulého roka o 11,7 %. Za prvych Sest’ mesiacov roka vzrastli maloobchodné trzby o + 10,3 % (v
medziro¢nom porovnani).

V prvom polroku 2022 bola uz tradicne podporovana znacka Moments, pre ktoru bol
odvysielany aj reklamny spot. Reklamny spot bol odvysielany aj pre znacku Verbena, priCom obe
znacky boli podporované aj na trade. Pre znacku Andante bola zrealizovana spotrebitel’ska sit’az spojena
aj s tradovymi aktivitami.

O inovacie sa rozrastlo portfolio zna¢iek Verbena a Moments a to — Verbena o vel’ké balenie

Verbena Big Mix 120g a Moments o0 novu prichut’ Moments citron 45g. Sticasne Verbena zelé 90g
preslo obalovym redizajnom a Andante Polomacané susienky zmenili svoju gramaz na 100g.

Financ¢no - ekonomicka situacia

Predaj vlastnych vyrobkov, sluzieb a tovaru dosiahol za 1. polrok tohto roka 78 212 tis.
EUR. V medziro¢nom porovnani zaznamenala skupina narast celkového predaja 0 19,6 %. Z
celkového objemu predaja vlastnych vyrobkov, tovaru a sluzieb predstavoval podiel predaja na trhu
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Slovenskej republiky 36 %, na trhu Ceskej republiky 41 %, Pol'ska 15 %, Mad’arska 6 % a zvy$ok vo
vyske 2 % tvoril predaj v ostatnych krajinach (ostatné §taty EU, Rusko a krajiny Blizkeho vychodu). Z
pohl'adu teritorialnej Struktury rastol v medziro¢nom porovnani predaj v Slovenskej republike (o +10,1
%), v Ceskej republike (0 +24,6 %), v Pol'sku (0 +37,4 %) a v Mad’arsku (0 +17,9 %).

Skupina dosiahla za 1. polrok roka 2022 zisk pred zdanenim vo vyske 7 221 tis. EUR.

Majetok skupiny zaznamenal v porovnani so stavom k 31.12.2021 narast z urovne 280 857 tis.
EUR na troven 293 265 tis. EUR k 30.6.2022. Narast v absolutnych ¢islach zaznamenal obezny
majetok.

Prirastky na ,,Nedokoncenych investicidch* suvisia najmé s investicnymi akciami spojenymi
s obnovou a rekonstrukciou technologického zariadenia a rekonstrukciou a rozSirenim prevadzkarne
Pecivarne Sered'.

Vlastné imanie skupiny vzrastlo v porovnani so stavom k 31.12.2021 o 6 147 tis. EUR na
uroven 89 832 tis. EUR.

Celkovy stav bankovych tverov a dlhopisov skupiny vo vyske 153 560 tis. EUR k 31.12.2021
sa k 30.6.2022 zvysil na troven 158 253 tis. EUR.

K 31. decembru 2021 skupina evidovala kratkodoby tver so splatnostou 31. marca 2022,
s vyskou tverového ramca 59 999 994 EUR a kratkodoby tver prevzaty na zaklade zltcenia , so
splatnostou 31.marca 2022, s vyskou uverového ramca 91 000 000 EUR. Kratkodobé uvery boli
v priebehu mesiaca marec 2022 refinancované naéerpanim novej dlhodobej uverovej linky v SLSP,
v objeme 111 000 tis. EUR Skupina za¢ne tento tGver splacat’ 30.9.2022.

Cenové, uverové a _menové rizikd, rizika likvidity a rizikd suvisiace s tokom hotovosti, ktorym je
spolocnost vystavena.

Skupina je pri svojej podnikatel'skej Cinnosti vystavend roznym rizikdm, ktoré zahfnaju
dosledky pohybu kurzov cudzich mien, urokovych sadzieb z tiverov a cien komodit. Vo svojom
programe riadenia rizika sa skupina sustred’'uje na nepredvidatelnost’ finanénych trhov a snazi sa
minimalizovat’ moZné negativne dosledky na jej finan¢nu situaciu.

S cielom minimalizovat’ riziko pohybu cien komodit, skupina uzatvira zmluvy suvisiace
s nakupom surovin a materialov na obdobie polroka az jedného roka, avsak vzhl'adom
na sucasnu situdciu na trhu horizont platnosti cien u niektorych materidlov nie je mozné uzatvorit' na
tak dlhé obdobie a ceny st prehodnocované kvartalne, a pri niektorych
materidloch na kratSie obdobie.

Prevadzkové vynosy a prevadzkové peniazné toky skupiny nezavisia vo vyznamnej miere od
zmien Urokovych sadzieb na trhu. Skupina ma portfélio uverov trocené pevnymi a pohyblivymi
urokovymi sadzbami.

Uverové riziko zohladiiuje riziko, e zmluvna strana nedodrzi svoje zmluvné zavizky v
désledku ¢oho spolocnost utrpi stratu. Skupina prijala zasadu, ze bude obchodovat len s doveryhodnymi
zmluvnymi partnermi a Ze podl'a potreby musi ziskat’ dostatocné zabezpecéenie ako prostriedok na
zmiernenie rizika finan¢nej straty v dosledku nedodrzania zavézkov.

Pripadné operédcie s derivatmi a peniazné transakcie sa vykonavaju len prostrednictvom
renomovanych finanénych institicii. Skupina neobmedzila vySku otvorenej pozicie voci Ziadnej
finan¢nej institucii.
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I.D.C. Holding, a.s. si dlhodobo udrziava kredit doveryhodného partnera a vo vztahu k
finanénym institiciam dodrziava vsetky finan¢né ukazovatele, povinnosti a podmienky dohodnuté v
uverovych zmluvach a emisnych podmienkach dlhopisov.

Riadenie pohl'addvok a ich inkasovanie v terminoch splatnosti je zdkladnym predpokladom
pre zabezpecenie dostatoénej likvidity na splacanie zavizkov skupiny. Preto kladie vel'ky doraz na
systém riadenia pohl'adavok, na dennej baze monitoruje ich stav a minimalizuje moznost’ vzniku novych
nedobytnych pohl'adavok.

Skupina pdsobi na medzinarodnych trhoch, a preto je vystavena kurzovému riziku z transakcii
v cudzich menach, najmé v ¢eskych korunach, pol'skych zlotych, madarskych forintoch a
ruskych rubloch. Na riadenie tychto rizik vyuziva aj derivatové nastroje.

Spolo¢nosti I.D.C. Holding, a.s. stizname rizika a neistoty (vysoka inflacia, rast cien komodit a energii,
spomalenie vyhl'adu ekonomického rastu), ktoré mézu mat dopad na jej hospodarenie v obdobi
zostavajucich Siestich mesiacov uctovného obdobia.

B) Udalosti osobitného vyznamu, ktoré nastali po skonceni uc¢tovného obdobia

Zmeny vo vlastnickej Strukture a v Statutarnych organoch

S tcinnostou od 1.9.2022 doslo v spolocnosti 1.D.C. Holding, a.s. k zmenam v personalnom
obsadeni Statutarnych organov spoloc¢nosti. Od tohto datumu Statutarne organy spolo¢nosti pracuji v
nasledovnom zloZeni.

Predstavenstvo spolocnosti:

Predseda predstavenstva: Ing. Roman Jezo
Clen predstavenstva: Paulina Jakubec
Clen predstavenstva: RNDr. Ing. Marcel Imrisek

V mene spolo¢nosti konaji vzdy dvaja Clenovia predstavenstva spolocne.

Dozornd rada:

Predseda dozornej rady: Ing. arch. Pavol Jakubec,
Clen dozornej rady: Ing. Matej Bosnak,
Clen dozornej rady: Ing. Juraj Niedl.

Predaj dcérskej spolocnosti 000 ,,1.D.C. Sedita*

Diiom 24.8.2022 nadobudla u¢innost’ zmena zapisu v obchodnom registri Ruskej federacie,
podstatou ktorej je zmena majitel’a, resp. predaj 100% obchodného podielu OOO ,, I.D.C. Sedita‘“ ruske;j
spolo¢nosti OOO ,,Taurus®.

C) Informacia o predpokladanom budiicom vyvoji

Skupina kladie hlavny doraz na kvalitu svojich produktov a zvySovanie trhovych podielov na
vsetkych taziskovych trhoch, upeviiovanie pozicii na novych trhoch a uvedenie noviniek za ucelom
roz$irenia ponuky pre spotrebitel'ov.

Zamery v oblasti obchodu a marketingu
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Na trhu v Slovenskej republike si skupina dlhodobo drzi poziciu ¢islo 1 v segmente oblatok.
V budicom obdobi sa bude nad’alej usilovat’ o udrzanie tohto podielu a zvySovanie podielu
v segmente susienok.

Do konca roka planujeme eSte niekol’ko kampani na naSe prémiové znacky a viacero
produktovych inovacii a tailor made produktov pre vybranych zakaznikov.

Zaciatok prazdnin bude venovany znacke pre vSetky deticky Seditky a jej spolupraci s Mirom
JaroSom. V auguste a septembri to bude kampan zamerana na znacku Horalky spojend so
spotrebitel’'skou sut'azou o pobyt v luxusnom zrube. Oktober sa bude niest’ v znameni zna¢ky Verbena
asutaze onadherna Toyotu Yaris Cross hybrid. V novembri podporime znacku Rodinné
V predvianocnom obdobi, ktoré je idedlne na Cas straveny v kruhu najblizsich.

V Ceskej republike bude skupina pokracovat’ v podpore tradiénych vyrobkov  pod znatkou
Mila,. Na ¢eskom trhu bude pozornost’ venovana upevneniu trhovych pozicii..

Na trhu v Pol’skej republike sa skupina sustredi na podporu taziskovych znaciek — Goralki,
Verbena a Andante a upeviiovanie trhovych pozicii.

V Mad’arsku, bude tiez prioritou upeviiovanie aktualnych pozicii na trhu.

Zamery v oblasti investi¢nej, inovacnej a vyrobnej

V priebehu 1.polroka 2022 bolo ozivené a spustené do prevadzky kartonovacie zariadenie za
vertikalnymi baliacimi strojmi Zenith (balia suSienky do sackov).

Tiez boli spustené do prevadzky balicky SPS na balenie suSienok a pernikov do
spotrebitel'ského balenia . Na tieto zariadenia nadvédzuje firma Futura aktudlne s ozivovanim
kartonovacieho stroja zabezpecujicim vkladanie a uzatvaranie predmetného spotrebitel'ského balenia
V obchodnom baleni. O¢akavané ukoncenie v 2.polovici r.2022.

Firma zahgjila 2. etapu modernizacie vyroby suSienok vymenou prepravnych systémov
s o¢akavanym ukonc¢enim zaciatkom r. 2023.

Zamery v oblasti IT

V nasledujicom obdobi bude skupina intenzivne pokracovat v implementacii ERP systému,
informatizacii vyroby a na uzSom prepojeni ERP a MES systémov. Planuje zadefinovat’ vyrobne procesy
v systéme MES s predpripravou na prepojenie na buduci ERP systém. Zavedie automatizovany prijem
vyrobkov z polotovarovych procesov a tiez ich automatizovani evidenciu spotreby vstupnych
materidlov bez zasahu vyrobnych pracovnikov. Planuje tiez integraciu mobilnych zariadeni do
vyrobnych procesov s cielom urychlenia datovej vymeny medzi systémami a pruznejSicho
vyhodnocovania procesov. Kvoli urychleniu procesov bude zavedené oznacenie a evidencia vedlajsich
produktov priamo vo vyrobnom procese. Nahradzuje sa stary sposob zberu udajov z technologickych
celkov za ucelom ziskavania kvalitnej$ich tidajov. Skupina tiez planuje monitorovat’ zmeny stavu
vyrobnych agregatov za ucelom optimalizacie sluzieb udrzby pre plynulost’ vyrobnych procesov. Velky
doraz sa kladie aj na IT bezpecnost’ a z tohto dovodu sa pokracuje v budovani bezpecnostného
povedomia.

11



POLROCNA FINANCNA SPRAVA ZA 1. POLROK ROKU 2022

Zdamery v oblasti ekonomiky a financnej politiky

Zabezpecenie likvidity, dosiahnutie stabilnej ziskovosti, financnej stability, zdrojov pre
naplnenie investicnych zamerov a efektivne riadenie nakladov su hlavné strategické ciele pre oblast’
ekonomiky a financii. O dosiahnutie tychto ciel'ov sa skupina bude nad’alej snazit’ zvySovanim vlastného
imania, ziskanim dlhodobych cudzich zdrojov a déslednym kontrolingom.

Zamery v oblasti Pudskych zdrojov

Skupina I.D.C. Holding, a.s. je stabilnym zamestnavatel'om, ktory ma jasne zadefinovanu viziu
a hodnoty, ktorymi sa riadia vSetci jej zamestnanci. Vizia hlasa, Ze spolocnost méa ambiciu ,,Byt
kvalitnym a spolahlivym  stredoeurépskym vyrobcom a dodavatelom trvanlivého peciva a
cukroviniek®. Zuvedeného je zrejmé, ze su jasné definované teritorialne, kvalitativne aj obsahové
ramce podnikatel'skej ¢innosti.

V duchu kréda ,.Sila astabilita“ je kliCové budovat silné vztahy so zamestnancami,
zabezpecovat’ ochranu ich zdravia a neustale zlepSovat' pracovné prostredie firmy. S ohladom na
kultaru bezpecnosti spolocnost’ neustale pracujeme na kontinualnej edukécii zamestnancov, zvySovani
efektivity vyrobnych procesov, modernizovani technologickych postupov a dodrziavani kvalitativnych
Standardov produktov s reSpektovanim zachovania a obnovy zivotného prostredia.

Po zmene, ktora nastala v manazmente spolocnosti, si znacné snahy o posiliiovanie otvorenej
firemnej kultGry s dorazom na otvorenu interni komunikaciu. Hlavnym cielom v oblasti riadenia
Pudskych zdrojov nad’alej zostava pruzne reagovat’ na poziadavky z vyroby na zabezpecenie pracovnej
sily, stabilizaciu zamestnancov v spoloc¢nosti, ich riadené vzdelavanie a rozvoj, zlepSovanie pracovného
prostredia a posiliiovanie lojality zamestnancov prostrednictvom motiva¢ného systému odmenovania a
poskytovanim penaznych i nepenaznych benefitov.

Stucasné obdobie je charakteristické nedostatkom kvalifikovanej pracovnej sily. Nakol'ko je
uroven nezamestnanosti v regione na urovni priblizne 3,5%, hl'adanie vhodnych kandidatov a nasledné
zamestnavanie obéanov z krajin EU a tretich krajin sa javi ako dolezity nastroj na dosiahnutie naplnenia
cielového stavu zamestnancov. Preto medzi hlavné priority skupiny v budiicom obdobi patri zvySovanie
povedomia o atraktivite 1.D.C. Holdingu a.s. ako silného a spolahlivého zamestnavatela.

Instalacia novych technologickych zariadeni do vyroby pri zabezpeceni plnej alebo Ciastocnej
automatizacie, digitalizacie a robotizacie si v najblizSom obdobi vyZziada zabezpecenie poziadaviek na
zvySenie kvalifikacnej urovne existujucich kmenovych zamestnancov ako i novych prijimanych
zamestnancov. Zamestnavatel' ma v plane vybudovat’ si v najblizSom obdobi takl Struktaru stabilnych
zamestnancov, ktord by vyhovovala suCasnym poziadavkam zohladiiujicim technicki naroc¢nost’
zariadeni vysSSej generacie. Taktiez bude pokracovat’ v manaZzovani talentu internych zamestnancov
s cielom vychovat’ si vlastné personalne rezervy na trovni 0d $pecialistov po troven riadiaceho
manazmentu. Nad’alej planujeme pokraCovat’ v rozvijani spoluprace s vysokymi a strednymi odbornymi
Skolami pri zabezpecCovani odbornej praxe Studentov v spolo¢nosti I.D.C. Holding, a.s..

D) Naklady na ¢innost’ v oblasti vyskumu a vyvoja

Celkové naklady na ¢innost’ v oblasti vyskumu a vyvoja za 1. polrok roka 2022 predstavovali
215 tis. EUR.

12



POLROCNA FINANCNA SPRAVA ZA 1. POLROK ROKU 2022

E) Vyznamné obchody so spriaznenymi osobami, a to:

obchody, ku ktorym doslo v prvych Siestich mesiacoch aktualneho uctovného obdobia a ktoré
podstatne ovplyvnili finanéné postavenie alebo ¢innosti emitenta v tomto obdobi

V sledovanom obdobi, t.j. pocas prvych Siestich mesiacov roka 2022 neboli zrealizované Ziadne
vyznamné obchody so spriaznenymi osobami, ktoré by podstatne ovplyvnili financné postavenie alebo
¢innost’ spolo¢nosti 1.D.C. Holding, a.s.

akékol’'vek zmeny o tychto obchodoch uvedené v poslednej roc¢nej finan¢nej sprave, ktoré by mohli
mat’ podstatny vplyv na financné postavenie alebo ¢innost’ emitenta pocas prvych Siestich
mesiacov aktuialneho uctovného obdobia

V poslednej rocnej financnej sprave, t.j. za rok 2021 neboli taktieZ zrealizované ziadne
vyznamné obchody so spriaznenymi osobami, t.j. nedoslo k Ziadnym zmenam, ktoré by mali podstatny
vplyv na finan¢éné postavenie alebo ¢innost’ spolocnosti 1.D.C. Holding, a.s. po¢as prvych Siestich
mesiacov roka 2022.
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